NetzwerkHolz Trend-Telegramm 2016: Mobelmesse Mailand

Die NetzwerkHolz Trendscouts haben sich gemeinsam mit Hannes Bauerle, Inhaber der gréfiten

Materialagentur fur Profis raumPROBE, auf der M6belmesse Mailand umgesehen.

Eiche

Walnuss

Holzer mit markanter Haptik

Inszenierung von Licht und Schatten

Puderfarben

MATERIALTRENDS

Holz: gedlt, lackiert, geseift, abgeschliffen, pur, offenporig +++
auffallige Haptik +++ Fischgratmuster auch auf
Maobeloberflachen, Tischplatten, Wandverkleidungen +++ Eiche
und Rauchereiche in ruhiger, schlichter Optik +++ Im Kommen:

Esche und Walnuss

Metall: Messing hat Kupfer abgel6st +++ roher Stahl,
Schwarzstahl mit offen, geflexten Kanten und derber
Verarbeitung +++ Metallguss roh, teils in Kombination mit Glas
oder Hdlzern +++ Stahlplatten 1-2 mm in Kiichen, als
Wandbekleidung und Bodenbelag +++ vor allem in Kiichen viel

Edelstahl kombiniert mit Holz und extrem gemasertem Stein

Textilien: Einsatz deutlich angestiegen +++ textile
Inszenierungen, z.B. AuRennahte +++ Transparenz und

Transluzenz +++ Bespannungen als Raumteiler

FORMTRENDS

Gestelle: wuchtig +++ geometrisch +++ Rundstabe

LICHTTRENDS
gezielter Einsatz +++ Spots in eher dunkler Atmosphare +++
bewusstes Schattenspiel mit Mébeln +++ Schatten und

Reflexionen sind so wichtig wie das eingesetzte Licht

FARBTRENDS

Pudrige, abgetdnte, warme Farben +++ warmes, dunkles
Orange +++ Ziegelrot +++ Kombinationen Rot/Pink und
Blau/Turkis +++ Trend 2014: Weil3, 2015: Schwarz, Trend 2016:
Schwarz und Weil in Kombination, Anteil 50/50



Kiichenwand als Funktionsbereich

Holz im Bad — als Mobel oder Accessoire

Mobel by Diesel: Sofa ,gimme shelter* in Trendfarbe

KUCHENTRENDS

eher Koch- und Arbeitsraum als Prestigeobjekt +++ grofier
Arbeits-/Kochblock als Zentrum +++ Wande als Stau- und
Funktionsbereiche mit offenen Regalen +++ hochwertige

Kichengerate nicht mehr sichtbar, sondern in Einbauten

BADTRENDS

wohnlich +++ flieRende Ubergénge zwischen Kiiche, Bad und
Schlafzimmer +++ viel Holz +++ kluge und innovative Trenn-
Elemente flr Sicht- und Dampfschutz +++ Waschmaschine und

Trockner in Schrankeinbauten

LIFESTYLE-TRENDS

Markenprasenz von Unternehmen gewinnt an Bedeutung +++
»Story telling“: groRe Marken nutzen ihre Markenmacht, um
eigene Mobelkollektionen herauszubringen, z.B. Diesel und
SONY +++ Zimmerpflanzen wenn iberhaupt, dann in groRer

Inszenierung



